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Innovation

Ordet innovation indgdr i mange overskrifter i aviserne og

i vicksomhedernes medier. Det er ikke sé& mcerkeligt, for en
hvilken som helst virksomhed eller organisation har brug for

at udvikle deres arbejdsprocesser eller lancere nyskabende
produkter. Men hvad dcekker innovation og de relaterede
begreber overe Kurset har til formdl at klcede dig pa til at age
eksisterende virksomheders innovative potentiale eller starte
egen videnbaseret virksomhed.

Kurset bestdr af forelcesninger, gvelsestimer og
virksomhedsbesazg, og vil blandt andet indeholde emner som
innovationsformer, entrepreneurship og intrapreneurship,
forretningsforstdelse, markedskendskab og —analyse, metoder
og teknikker fil ideudvikling og ideforbedring, forretningsplaner,
projektplaner, finansiering og patenter.

Innovation udbydes til studerende fra Institut for Fysik og
Astronomi, Kemisk Institut og Molekylcerbiologisk Institut.

Undervisningsform:
Forelcesning samt gvelsestimer (6 timer/uge).

Eksamensform:
7-dages aflgsningsopgave bedgmt efter 7-trinsskalaen. Intern
censur.

Forelcesning og gvelse 1
Infroduktion til innovation

indenfor det fysiske, kemiske og
molekylcerbiologiske omréde

og definition af forskellige
innovationsformer. @velsestimer
med besgg fra en virksomhed med
innovativ profil.

Forelcesning og gvelse 2
Forretningsforstaelse

og grundlceggende
erhvervsgkonomiske begreber.
@velser med udgangspunkt i et
konkret regnskab.

Forelcesning og gvelse 3
Markedskendskab og
markedsanalyse. Hvilke
grundelementer bestdr et marked
af, hvordan fungerer det, og
hvordan undersgger og analyserer
man et marked? Udarbejdelse af
plan for konkret markedsanalyse.

Forelcesning og gvelse 4
Ideudyvikling. Prcesentation af
kreative og rationelle metoder samt
afprevning af metoder, teknikker og
processer i praksis.

Forelcesning og ovelse 5
Forretnings- og projektplaner samt
finansiering. Praktisk udformning af
forretnings-og projektplaner.

Forelcesning og ovelse 6
Patenter og ressourcer i forbindelse
med innovative processer. Hvor
kan man sgge rédgivning?
Hvordan skaffer man kontor- og
laboratorieplads? Hvilke kurser

er relevante?2 Hvilken litteratur

kan anbefales? Praktisk gvelse i
proesentation af forretningsideer og
—planer.

Forelcesning og ovelse 7
Teoretisk overblik over
innovationsomrédet. Hvilke

risici og faldgruber er der ved
enfrepreneurship? Hvad skal du
veere opmaerksom pd for at undgd
dem? @velsestimerne foregdr

som besag hos virksomheder

med fokus p& hhv. fysik, kemi og
molekylcerbiologi.



